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"Soziale Medien (Social Media)
dienen der - haufig
protilbasierten - Vernetzung von

Benutzern und deren

Kommunikation und Kooperation
Uber das Internet. Das Web 2.0,
das Mitmachweb, ist wesentlich

durch sie bestimmt."
Gabler Wirtschaftslexikon




Der spezifische Nutzen von Social Media ist in erster Linie NICHT der Abverkauf, .
sondern die Interaktion zwischen Nutzer und Produkt / Marke.

Influencer

Social Media
Content & Community

Social Media Ads

groB3formatige Werbemittel und Content und Influencer férdern Prospecting und Retargeting,

Videos schaffen Autmerksamkeit Kundenbindung und Interaktion PPC und Search Retargeting

. generieren Verkautfe
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Die Basis eines jeden Engagements

ist eine gute Planung:



https://www.tacebook.com/wowfactor.team

https://www.instagram.com/wowfactor.team

infoewowfactor.team

0171 - 244 5 244

Wiesendamm 9 - 22305 Hamburg







